





Descripcion

Burbuja de chat

El logo representa el contraste de la
adolescencia utilizando tonos
complementarios.

La burbuja de chat es una representacién
visual del funcionamiento de la aplicacion.

Las dos figuras que emergen de esta
burbuja, una en positivo y otra en negativo,
se entrelazan en un abrazo reconfortante
que simboliza los valores fundamentales de
la marca: acompafamiento y empatia.

Valores |
La “S” resaltada con el color amarillo

enmarca la intencién del nombre, donde se
crece no solo desde lo fisico, sino desde el
“Ser”, el almay el espiritu.

Creder

El Ser




Logos

Los logos alternativos seran utilizados en caso
de ser necesaria la presentaciéon horizontal de
la tipografia y el imagotipo.




Planimetria

1.8X

Valor de X

6.5X

11.2X

1.5X

7.2X

Los logos se inscriben y construyen
sobre una superficie modular
proporcional al valor X.

Se establece como unidad de
medida, de esta manera, aseguramos
la correcta proporciéon de la marca
sobre cualquier soporte y medidas.




érea de

€ CreSer

Se ha establecido un area de proteccién
en torno a los logos. Esta debera estar
libre de elementos graficos que interfieran
en la percepciény lectura de la marca.

La construccion del area de respeto es
determinada por la medida “X".




Tomario
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80 px I 30 mm ' .Cre er, Igre en

, Al tener un tamafio maximo ilimitado, se
100 px 40 mm

establecen unos tamafios minimos de
reproduccion impresa y digital, cuidando que
los detalles del logo se mantengan visibles.

QCre er QCre er







#F8DFC1 #525566 #E8B034 #00829B

R: 248 G: 223 B: 193 R: 50 G: 83 B: 102 R: 232 G: 176 B: 52 R: 0 G: 130 B: 155
C:0 C:91,7 C:3 C: 96,44

M: 18,85 M: 69,36 M: 39,19 M: 32,6

Y: 27,13 Y: 52,45 Y: 90,77 Y: 38,24

K: 0 K: 10,69 K:0 K:0

Los tonos amarillos encarnan el resultado de
la aceptacion de la identidad del adolescente.

Los tonos azules esas emociones y actitudes
transitorias e inestables donde se ven en la
necesidad de aprender sobre s mismos vy

su entorno.




(] o
| Tipografia
‘ ' a Esta fuente con remates redondeados, serd utilizada en los titulos de la

marca y en el logo con el objetivo de resaltar la creatividad y alegria.
Candy Cake

ARCOEFGHIIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefrghijkimniopqrstuvwxyz

] _ _ _ Esta fuente se emplea para parrafos. Gracias a su aspecto pulido y legible,
Slg nika N egatlve L]g ht es perfecta para comunicar informacién de manera clara y concisa.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz
01234556789;7;!

. . . Esta fuente se emplea en los textos cortos de las redes sociales. Gracias a
S]gn] ka Negatlve RegLIlar su aspecto legible sin serifas, es perfecta para comunicar informacién en

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ espacios tan reducidos.
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz

01234556789;7?;!



El patrén mostrado se utiliza en publicaciones de
las redes sociales de la marca. Este esta construi-
do con elementos representativos de CreSer.




Elementos del

El disefio de estos 3 personajes es caracterizado
por las fundadoras de la marca y simboliza la
diversidad en los adolescentes.

j ﬁ El celulary la red wifi son principalmente los elementos necesarios
N para el funcionamiento de la aplicacién.

Una huella animal, representando las mascotas virtuales que apoyan al
usuario a través de la App.

El sol simboliza la esperanza que Creser brinda a sus usuarios
al proporcionar servicios de psicologia.






El nombre de la mascota es Umi. Su nombre en Japonés
significa “mar”. Se utiliza en la aplicacién y en publica-
ciones de instagram.

Su propdsito es ofrecer acompafiamiento psicolégico
y emocional a los usuarios, proporcionando un senti-
do de cercania y respaldo que otorga la confianza que
caracteriza a CreSer.






Usos

aa

re er "‘e e"\ 4. Logotipo original.

- . | 05 usos correctos se aplican a cualquier
& CreSer CreSer

Se evidencian los usos correctos del imagotipo.

1. Original.
2-3. Uso color coorporativo.
4. Imagotipo horizontal.

variacion del logo.
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Imagen en negativo

Imagen en posit

con predom




Se evidencian algunos de los usos incorrectos del ima-
gotipo.

1. Cambio de color.

2. Invertir colores.

3. Uso de efectos.

4. Distorsionar horizontal o
verticalmente.

5. Cambiar orientacion.

El mal uso deteriora la identidad de la marca.




Color oscuro no coorporativo Color claro no coorporativo

Imagen con predominio claro







Creder

(& Cantrasefa:

L_J Recordar

Credr CUEnld

Ayuda

Tu cuenta:

(Dusuariolio
Edad: 18 afios

Recomendaciones
diarias:

oreder

O

jHora de maverte! Programa 30 min de
actividad fisica hoy. jTu cuerpo de lo

agradecera!

v d

Gratitud diaria. Anota tres cosas en una
libreta por las que te sientas agradecido

hoy.

o

¢ ¥a hablaste con un amigo? Inicia una
llamda o un mensaje con alguien que

te alegre el dia.

v

Alimentacion de Umi

Afecto para Umi

Salud de Umi

. R,




Hoy me siento:

OIOJORSRC)

Ta racha emocional: @

Completaste efectivamente
& objetivos diarios.

Ta racha emocional:

Completaste efectivamente
2 objetivos diarios y hablaste eon Umi.

Miércoles

Ta racha emocional: @

Completaste efectivamente 1
objetivo diaric v hablaste con td psicdloga.

Hala Umi. ..

JPuedo hacerte una prequnta?

Claro que si. Estoy aqui para
ayudarte como ti amigo.

Escribe un IMIErSd | e

CreSer

iBuenos dias!

Mecesito hablar con un experto
sobre mis emociones.

{Hola! Soy Andrea y seré quien te
esté ayudando en este proceso.




